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2023年８月期決算

補足説明資料

【本資料に関する注意事項】
本資料は、「2023年８月期決算短信」の補足説明資料として、2023年１０月10日現在において

入手可能な情報に基づき作成したものです。
本資料は、投資勧誘を目的として作成したものではありません。投資に関する決定は、利用者ご自身の判断

に基づいて行っていただきますよう、お願い申し上げます。
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2023年８月期 通期2022年８月期 通期

単位：百万円, ％
実績計画実績 計画比前期比売上比売上比売上比

96.495.9100.0267,893100.0277,900100.0279,374売 上 高

96.７94.526.６71,25526.573,67927.075,374売上総利益

96.798.824.８66,43624.768,67924.167,266販売費及び一般管理費
98.9101.28.723,407 8.523,6608.323,122 人件費

97.193.80.61,555 0.61,6010.61,659 広告宣伝費

88.2103.11.02,646 1.13,0010.92,565 販売促進費

95.293.84.211,304 4.311,8704.312,055 物流費（運賃）

99.6102.83.38,926 3.28,9583.18,681 地代家賃

87.7110.50.82,067 0.82,3570.71,871 水道光熱費

99.6104.60.61,478 0.51,4840.51,413 減価償却費

95.694.75.615,0505.715,7455.715,897その他

96.459.41.84,8191.85,0002.98,107営 業 利 益

126.674.70.2４２２0.13330.2565営業外収益

71.664.80.0９５0.01330.1147営業外費用

99.060.41.95,1461.95,2003.18,525経 常 利 益

519.6129.70.13360.0６４0.1259特別利益

168.359.80.2５８７0.1３４９0.4９８３特別損失

99.662.71.84,8941.84,9152.87,800税引前当期純利益
121.558.80.25600.24610.3953法人税、住民税及び事業税

108.2134.90.51,4650.51,3540.41,086法人税等調整額

92.649.81.12,8691.13,1002.15,761当 期 純 利 益

決算概要
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決算概要（上期・3Q・4Q・通期）

通期４Q３Q上期

単位：百万円, ％

実績実績実績実績 修正

計画比
前期比

修正

計画比
前同比

修正

計画比
前同比

期初

計画比
前同比

96.495.9267,89395.594.766,44090.491.264,507９８.698.9136,945売 上 高

96.459.44,819138.498.51,57254.842.674764.152.52,500営 業 利 益

99.060.45,146147.698.61,68157.243.1794６6.753.62,669経 常 利 益

92.649.82,869101.240.870058.253.456759.347.11,601当期純利益
（四半期純利益）

26.６27.426.526.3売上総利益

売
上
比

24.８25.025.324.4販 管 費

1.82.41.21.８営 業 利 益

1.92.51.21.９経 常 利 益

1.11.10.91.2当期純利益
（四半期純利益）
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■ 2020年8月期の下期から始まった「テレワーク」需要や「巣ごもり」需要によって、需要の先食いが発生

■ 2021年８月期4Qから2022年8月期2Qにかけて、「グリーン住宅ポイント制度」 の影響により

特にECや法人において、テレビや冷蔵庫を中心とした商品の販売が伸長

概況

売上高 268,127

(前期比 108.8)

売上高 288,216

(前期比 107.5)

売上高 297,535

(前期比 103.2)

売上高 279,374

(前期比 93.9)

売上高 267,893

(前期比 95.9)



2023年8月期 売上高・売上総利益率 前年同期差 増減要因 ※赤…マイナス要因 青…プラス要因

上 期

法人EC店舗
(店法人含む)

粗利率売上高粗利率売上高粗利率売上高

巣ごもり需要
22年
8月期 グリーン住宅

ポイント制度

下 期

法人EC店舗
(店法人含む)

粗利率売上高粗利率売上高粗利率売上高

需要の先食い

23年
8月期

接客強化

住設

携帯電話

ゲーム

エアコン・季節

ECイベント
非開催

ECサイト
販売構成最適化

かながわPay

ポイント利用
(携帯電話購入分)

コジマックス
キャンペーン

2023年8月期(前期比)

＋ ＋ ＋ ＋

＋ ＋ ＋ ＋

＋ ＋ ＋ ＋

＋

＋

＋

＋

＋

＋

－

－ ＋ －

－

－ － －

－ －

－ －

－ －

＋

－

－

－ － － ＋
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前年同期差 増減要因



2,793

△44

△４.３
△５５

△２６ ＋２６
△１０

2,678

707
△2４ ＋２.4

△３９

△０.1

＋1.9

△１.1 645

701 △１６ ＋1.２

△23
＋1.6

＋2.8

△1.7 664

閉店新店
2年目店

法人
事業所

EC
（モール）

EC
（自社）

店舗 閉店新店
2年目店

法人
事業所

EC
（モール）

EC
（自社）

店舗
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売上高（販売チャネル別）

△ ３６前同差

23/822/8

△ １１４

23/822/8

通期4Q3Q
単位：百万円, ％ 2023年８月期2022年８月期2023年８月期2022年８月期2023年８月期2022年８月期

前期比前期差実績実績前同比前同差実績実績前同比前同差実績実績

95.9△11,480267,893279,37494.7△3,69466,44070,13591.2△6,21464,50770,721全社

95.2△13,113258,336271,45094.4△3,80563,9８４67,78990.8△6,29２62,２８４68,５７６既存店

97.9△4,453207,321211,77597.0△1,62953,00954,63995.３△2,4９６51,１３９53,６３６店 舗

86.9△5,94739,28245,23078.0△2,3228,28910,62167.4△3,7347,72511,460E C

94.６△４307,61０8,04110６.９+1291,9961,867113.8+2411,9871,745自社サイト

85.2△5,51631,67237,18971.９△2,46１6,2928,75459.1△3,9765,7389,714
ショッピングモール
サイト

81.5△2,60711,51114,118106.9＋１６９2,6252,45699.5△1６3,3923,409法人事業所

120.6＋1,6339,5567,923104.7+1112,4562,34510３.６+７７2,2222,１４５新店・2年目店、閉店

通期4Q

閉店新店
2年目店

法人
事業所

EC
（モール）

EC
（自社）

店舗

△ 62

23/822/8

（億円）

3Q



注）商品カテゴリー毎の詳細は抜粋 8

売上高（品目別）
通期4Q３Q

単位：百万円, ％
2023年８月期2022年８月期2023年８月期2022年８月期2023年８月期2022年８月期

前期比構成比金額構成比金額前同比構成比金額構成比金額前同比構成比金額構成比金額

88.415.240,80916.546,15989.313.79,07714.510,16681.214.19,13215.911,244音 響 映 像 商 品

98.42.25,9142.26,00895.42.11,3822.11,44991.42.21,4442.21,581カメラ

84.07.219,2038.222,86789.36.64,3527.04,87681.66.74,3337.55,314テレビ

83.91.54,1371.84,93179.71.1７４６1.393674.51.38451.61,134レコーダー・ビデオカメラ

98.71.54,0091.54,06394,61.4９２４1.497778.11.38501.51,088オーディオ

93.245.3121,41546.7130,33894.151.634,29552.036,45991.044.128,43044.231,229家 庭 電 化 商 品

92.77.820,8788.122,51994.89.16,0589.16,39092.78.15,2138.05,623冷蔵庫

101.67.720,7607.320,441105.07.65,0356.84,79499.98.85,6598.05,667洗濯機

89.75.815,4786.217,24893.15.13,3785.23,62785.45.73,6846.14,311調理家電

92.712.032,03112.434,56192.018.412,23219.013,30189.410.06,45310.27,216季節家電

88.24.411,9304.813,52986.64.32,8444.73,28381.24.12,6684.63,287理美容家電

99.727.974,64126.874,83094.922.815,12322.715,92892.130.919,94230.621,658情報通信機器商品

94.57.018,6867.119,77679.24.83,2135.84,05990.28.75,6278.86,235パソコン本体

93.24.010,7504.111,53784.13.22,1443.62,55084.14.02,5704.33,057パソコン周辺機器

111.611.029,4359.426,374112.89.46,2157.95,51299.812.17,81211.17,824携帯電話

111.211.029,5149.526,546105.111.37,57210.37,203106.610.36,6278.86,216そ の 他 の 商 品

113.24.211,2893.69,97486.92.91,9543.22,24991.53.32,1203.32,315ゲーム

115.80.82,1110.71,823119.50.95620.7470109.80.95660.7515スポーツ用品

110.71.33,6151.23,265119.01.38921.1750116.61.27921.0679玩具

85.10.51,3480.61,58676.90.53530.745982.40.53400.6412医薬品・日用雑貨

95.999.4266,38199.5277,87494,799.466,06899.569,75691.299.464,13299.570,348物品販売事業

100.90.61,5120.51,49998.20.63720.5378100.40.63740.5373その 他 の事 業

95.9100.0267,893100.0279,37494.7100.066,440100.070,13591.2100.064,507100.070,721合 計



グリーン住宅ポイント制度
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25.0%

28.0%

31.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

巣ごもり需要

売上総利益率

10.0%

15.0%

20.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月
18.0%

22.0%

26.0%

10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

【店舗・EC】 低粗利商品
(スマホ・ゲーム)好調

【EC】 ショッピングモールイベント非開催

巣ごもり需要

グリーン住宅ポイント制度

グリーン住宅ポイント制度

スマホ・ゲーム好調

接客強化・住設販売強化

ゲーム好調

モールイベント非開催

【EC】 利益改善

■ 上期 ・前期は「巣ごもり」需要によりテレビや大型白物家電が好調

・今期はスマホ、ゲームなどの比較的粗利率の低い商品の

販売構成が上昇したものの、接客力、専門性の強化等によって

粗利率の高い 高付加価値商品の販売を促進

■ 下期 ・テレビやPC、季節家電など大物家電の不調により粗利率が低下

■ 上期 ・ゲームなどの比較的粗利率の低い商品の販売構成比が上昇したこと

により、粗利率が低下

■ 下期 ・ECサイト（自社/モール）の販売構成最適化等により、粗利率が上昇

■ 上期 ・前期は 「グリーン住宅ポイント制度」需要の高まりにより、

掃除機、冷蔵庫、調理家電など高粗利率の商品が好調

・今期の売上、粗利率はその反動により低下

■ 下期 ・上記影響が和らぎ、粗利率は上昇傾向

全 社

E C 法人事業所

店 舗

利益改善

【店舗】 接客強化・住設販売強化

通期下期上期単位 ： ％

27.026.９27.１

26.62７.026.３

△0.4＋0.１△０.８前期差

21.0%

24.0%

27.0%

30.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

22/8

23/8
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販売費及び一般管理費

■人件費

2023年８月期 通期2022年８月期 通期

単位：百万円, ％
実績実績 前期比売上比売上比

98.824.866,43624.167,266販売費及び一般管理費

101.28.723,4078.323,122人件費

93.80.61,5550.61,659広告宣伝費

103.11.02,6460.92,565販売促進費

93.84.211,3044.312,055物流費（運賃）

102.83.38,9263.18,681地代家賃

110.50.82,0670.71,871水道光熱費

104.60.61,4780.51,413減価償却費

94.75.615,0505.715,897その他

■物流費(運賃)

■水道光熱費

■広告宣伝費

■その他

■販売促進費

人員数の増加や従業員の待遇改善、働きやすい職場環境づくり等への投資による増加

ECの出荷数量減少等に伴う宅配料の減少、
テレビや冷蔵庫、洗濯機等の大型家電の配送件数減少に伴う設置配送料の減少

燃料費調整単価の上昇による電気代の増加

テレビ・ラジオCMやデジタル広告（LINE、YouTube等）、
リニューアルしたコジマ公式スマートフォンアプリ等の活用により、
新聞折込チラシ広告の効果を見直し、費用を削減

売上高減少に伴うクレジット手数料やEC(モール)販売手数料等の減少

集客に係る費用（イベント、DM）や、EC販促クーポン等への積極的な投資による増加

販管費計

■地代家賃 前期（2022年8月期）オープン店舗の賃料分が増加

+285百万円

△750百万円

+195百万円

△103百万円

△８４７百万円

+80百万円

+245百万円

△830百万円

前年同期差
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△26
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売上総利益の減少

△24 販管費の減少

△22

81
△３０
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＋9.7 △2.5

＋3.9
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11

23/822/8

△ 32

営業利益
増減要因 通期

（億円）

営業利益推移 通期

その他
経費

店舗
運営費

販売費人件費売上総
利益率

売上高

23/823/8
計画

前期差

その他
経費

店舗
運営費

販売費人件費売上総
利益率

売上高

売上総利益の減少

△41

計画差 △ １.８

販管費の減少

△8

※水道光熱費
含む

※水道光熱費
含む

（億円）
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貸借対照表
前期末比増減2023年8月末2022年８月末単位：百万円

△5,53269,81975,351流動資産

△4,84114,09318,935現金及び預金

△1,92111,01612,937売掛金

21338,47138,257商品

△2,３７８39,４２４41,802固定資産

△83617,29418,131有形固定資産

４21,1381,095無形固定資産

△1,58420,99022,575投資その他の資産

△7,910109,２４４117,154資産合計

△5,93433,13739,072流動負債

△3,90312,91816,822買掛金

△3623,9574,320１年以内返済予定の長期借入金・社債

△４005,6256,026未払金（未払法人税等含む）

△3,83312,30716,140固定負債

△3,4573,5306,987長期借入金・社債

△9,76845,44455,212負債合計

1,７８９22,30520,516利益剰余金

1,８５763,79961,941純資産合計

△7,910109,244117,154負債純資産合計

■現金及び預金

■売掛金

■買掛金

■有利子負債

(長期借入金・社債)

■利益剰余金

借入金の返済及び

配当金の支払い等による減少

関係会社間の取引を買掛金と相殺

関係会社間の取引を売掛金と相殺

借入金の返済による減少

当期純利益 +2,869

配当金の支払い △1,079

資 産

負 債

純資産

2023年
８月末

202３年
２月末

202２年
８月末

単位：百万円,倍

7,4879,09211,307有利子負債

0.1２0.1５0.18D/Eレシオ



2023年８月期
2022年
８月期単位：店, %

(構成比）期末その他閉店新店期末

141△1＋1141店舗数（全店）

(58.9）83△1△185単独店

店
舗
形
態 （41.1）

3131
スーパー複合店
※ｱｳﾄﾚｯﾄ１店舗を含む

17＋１16ショッピングモール

10＋19その他複合店

1616北海道・東北

エ
リ
ア

1515北関東

（48.2）68△1＋１681都3県

1818中部

1515
近畿・中国

※ｱｳﾄﾚｯﾄ１店舗を含む

99九州・沖縄

店舗展開

その他複合店

スーパー複合店

ショッピングモール

単独店

北海道・東北

１６ 店舗

北関東

15 店舗

1都3県

68 店舗

中部

18 店舗

近畿・中国

15 店舗

九州・沖縄

9 店舗

全国

141 店舗

(2023年8月31日時点)
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■ 9月1日には、「コジマ×ビックカメラ 聖蹟桜ヶ丘駅店」（東京都多摩市）を

開店しております。
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1. 2023年8月期 決算概要

2. 2024年8月期 業績予想



15

業績予想（202４年8月期）

通期下期上期

単位：百万円, % ２４年８月期２３年８月期２４年８月期２３年８月期２４年８月期２３年８月期

前期比予想実績前同比予想実績前同比予想実績

99.7267,000267,893101.3132,600130,94898.1134,400136,945売 上 高

95.44,6004,81998.32,2802,31992.82,3202,500営 業 利 益

93.34,8005,14693.72,3202,47692.92,4802,669経 常 利 益

104.63,0002,869106.51,3501,2６７103.01,6501,601
当期純利益
（四半期純利益）

＋0.727.326.6＋1.027.726.7＋0.626.926.3売上総利益

売
上
比

＋0.825.624.8＋0.826.025.2＋0.725.124.4販 管 費

△0.11.71.8△0.11.71.8△0.11.71.8営 業 利 益

△0.11.81.9△0.21.71.9△0.11.81.9経 常 利 益

0.01.11.10.01.01.00.01.21.2当期純利益
（四半期純利益）
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配当・自己株式取得の推移
2024年
8月期
（予想）

2023年
８月期
（予定）

2022年
８月期

2021年
８月期

2020年
８月期

2019年
８月期

141414141210年 間
1株あたりの
配当額（円） 000000中 間

141414141210期 末

1,0801,0801,0791,079931776配当金総額（百万円）

3６.03７.７18.717.115.411.7配当性向（％）

－－－50－30株式数（万株）

自己株式取得
－－－419－154取得総額（百万円）

10
12

14 14 14 14

11.7
15.4 17.1 18.7

37.7 36.0 

-70

-50

-30

-10

10

30

0
2
4
6
8

10
12
14
16
18
20

2019/8 2020/8 2021/8 2022/8 2023/8 2024/8

配当金(円)

配当性向(％)

（予想）（予定）


