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2024年８月期 1Q202３年８月期 1Q

単位：百万円, ％
実績実績 前期比売上比売上比

94.3100.059,992100.063,632売 上 高

96.727.316,37126.616,933売上総利益

97.526.916,16126.016,574販売費及び一般管理費
101.49.85,8769.15,796人件費

68.10.42230.5327広告宣伝費

81.81.16751.3825販売促進費

93.64.32,5964.42,775物流費（運賃）

102.43.82,2693.52,216地代家賃

81.20.8４６７0.9５７６水道光熱費

98.90.63520.6３５６減価償却費

100.06.23,6995.83,700その他

58.50.42100.6３５９営 業 利 益

85.90.17８0.191営業外収益

115.50.0２60.0２２営業外費用

61.30.42620.7427経 常 利 益

ーーーーー特別利益

127.80.02２0.0１７特別損失

58.50.42400.6４１０税引前四半期純利益
124.６0.1590.1４７法人税、住民税及び事業税

ー△0.0△４0.0２５法人税等調整額

５５.０0.3１８５0.5３３７四 半 期 純 利 益
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第1四半期（9-11月） 決算概要
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コロナ以降 2020年3月～コロナ前

202120202019 20232018 2022

1Q4Q3Q2Q1Q4Q3Q2Q1Q4Q3Q2Q1Q4Q3Q2Q1Q4Q3Q2Q1Q

23/8
（61期）

22/8
（60期）

21/8
（59期）

20/8
(58期)

19/8
(57期)

売上高・売上総利益率 前年同期差 増減要因

※赤…マイナス要因 青…プラス要因

１Q （9-11月）

法人EC店舗
(店法人含む)

粗利率売上高粗利率売上高粗利率売上高

携帯電話

前期
２３/8

ゲーム

かながわPay

需要の先食い
テレビ・パソコン等

当期
24/8

接客強化

携帯電話

ECサイト
販売構成最適化

前期比較
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概況 / 前年同期差 増減要因

＋ ＋

＋

－

－

－ － ＋

＋ －

消費増税前
駆け込み需要

→反動減
巣ごもり需要

グリーン住宅
ポイント制度需要

四半期別 売上高推移

（億円）

＋ －

＋ － ＋ －

＋

24/8
（62期）

注）グラフの売上高は収益認識基準適用前の数値
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閉店新店
2年目店

法人
事業所

EC
（モール）

EC
（自社）

店舗

売上高（販売チャネル別）

△ ３６前同差

2４/82３/8

（億円）

202４年８月期 1Q202３年８月期 1Q
単位：百万円, ％

前同比前同差実績実績

94.3△3,64059,99263,632全社

93.0△4,4５４58,88８63,343既存店

95.８△2,0９６48,15550,２５１店 舗

7７.０△2,4１７8,0７５10,493E C

11４.１＋２３１1,8751,644自社サイト

70.1△2,6496,1998,848ショッピングモールサイト

103.2＋８１2,6122,530法人事業所

3８1.２＋８１４1,103２８９新店・2年目店、閉店



注）商品カテゴリー毎の詳細は抜粋
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売上高（品目別）
202４年８月期 1Q202３年８月期 1Q

単位：百万円, ％

前同比構成比金額構成比金額

87.015.49,25116.710,638音 響 映 像 商 品

97.52.51,4852.４1,523カメラ

84.47.04,2097.８4,986テレビ

70.41.4８６４1.９1,227レコーダー・ビデオカメラ

92.91.59021.5９７１オーディオ

96.443.3※25,99１4２.４※26,973家 庭 電 化 商 品 ※概算値

95.77.84,6977.74,908冷蔵庫

93.87.44,4477.44,740洗濯機

97.05.93,5195.73,629調理家電

102.99.8※5,8479.０※5,684季節家電 ※概算値

94.84.72,8454.73,002理美容家電

98.029.317,58128.2 17,937情 報 通 信 機 器 商 品

77.85.43,2136.54,127パソコン本体

83.23.62,1764.12,616パソコン周辺機器

113.914.08,40211.67,376携帯電話

８８.４11.４※6,80９1２.１※7,702そ の 他 の 商 品 ※概算値

55.33.31,9745.63,569ゲーム

98.60.84880.8495スポーツ用品

110.81.48231.2742玩具

109.80.73750.5342医薬品・日用雑貨

94.399.459,63499.463,251物 品 販 売 事 業

93.90.63570.6380そ の 他 の 事 業

94.3100.059,992100.063,632合 計

※「家庭電化商品」に含まれる季節家電および「その他の商品」に含まれる工事につきましては、２０２３年６月より集計方法を変更しておりますので、

当資料におきましては、前年と同等比較ができるよう前年実績・当期実績を概算値で記載しております。



△０.1P

+1.5P+2.6P

１Q11月10月9月単位 ： ％

26.626.926.226.723/8

27.328.126.227.624/8

＋0.7＋１.２△0.１＋０.８前期差

18.0%

22.0%

26.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

21.0%

24.0%

27.0%

30.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

22/8

23/8

24/8

25.0%

28.0%

31.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

10.0%

13.0%

16.0%

19.0%

22.0%

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月
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売上総利益率

（２３/８期）
【店舗・EC】低粗利商品好調

(スマホ・ゲーム)

（２３/８期）

スマホ・ゲーム好調

【EC】 利益改善

■ ２３/8期 ・スマホ、ゲームなどの粗利率の低い商品の販売構成が上昇

■ ２４/8期 ・接客力、専門性の強化等による高付加価値商品の販売を促進

・巣ごもりの反動によるテレビ、PC等の低調が続いたことに加えて、

粗利率の低いスマホが好調であったことから、

粗利率は前年をわずかに下回る

■ 23/8期 ・ゲームなどの比較的粗利率の低い商品の販売構成比が

上昇したことにより、粗利率が低下

■ 24/8期 ・ECサイト（自社/モール）の販売構成最適化等の利益改善施策を

２３/8期より継続して実施したことから、粗利率が大幅に上昇

■ 23/8期 ・22/8期が 「グリーン住宅ポイント制度」需要の影響により

高粗利率の商品が好調であったため、

その反動により粗利率は低下

■ 24/8期 ・23/8期の下期以降、上記の影響が和らぎ、粗利率は上昇傾向

利益改善

【店舗】 高付加価値商品の販売強化 高付加価値商品の販売強化

全 社

E C 法人事業所

店 舗

(22/8期) グリーン住宅ポイント制度

粗利率前期差 1Q

（２３/８期）

ゲーム好調

(23/8期) 利益改善

+０.7P 粗利率前期差 1Q

粗利率前期差 1Q 粗利率前期差 1Q
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販売費及び一般管理費

■人件費

2024年８月期 1Q2023年８月期 1Q

単位：百万円, ％
実績実績 前期比売上比売上比

97.526.916,16126.016,574販売費及び一般管理費

101.49.85,8769.15,796人件費

68.10.42230.5327広告宣伝費

81.81.16751.3825販売促進費

93.64.32,5964.42,775物流費（運賃）

102.43.82,2693.52,216地代家賃

81.20.8４６７0.9５７６水道光熱費

98.90.63520.6３５６減価償却費

100.06.23,6995.83,700その他

■物流費(運賃)

■水道光熱費

■広告宣伝費

■その他

■販売促進費

人員数の増加や従業員の待遇改善、働きやすい職場環境づくり等への投資による増加

ECの出荷数量減少等に伴う宅配料の減少、
テレビや冷蔵庫、洗濯機等の大型家電の配送件数減少に伴う設置配送料の減少

燃料費調整単価の減少、および店舗・本部における節電対策等により、電気代が減少

デジタル広告（LINE、YouTube等）や、コジマ公式スマートフォンアプリ等の活用により、
新聞折込チラシ広告の効果を見直し、費用を削減

売上高減少に伴うクレジット手数料の減少（△９１百万円）、
システム投資に伴うシステム維持費の増加（＋９６百万円）

集客に係る費用（イベント、DM）は増加した一方、
ECの売上減少に伴うEC販促クーポン費用の減少や、展示費用が減少

販管費計

■地代家賃 前期オープン1店舗、今期オープン2店舗の賃料分が増加

＋79百万円

△１７８百万円

△1０８百万円

△１０４百万円

△０百万円

△15０百万円

+５３百万円

△４１３百万円

前年同期差



△8.5

△６

△3.3

2.1

9.3
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13 

3.5

2.1△1.7％

△1.2％

△0.6％

0.4%

1.4%
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0.6%
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営業利益 営業利益率

消費増税前
駆け込み需要

→反動減

コロナ禍
巣ごもり需要等

△1.8

△0.9
＋0.4

＋1.3

＋2.5

＋0.4 ＋0.1

2.1

-5

-3

-1

2

4

2４/82４/8
計画

その他
経費

店舗
運営費

販売費人件費売上総
利益率

売上高

3.5
△９.６

＋４
△0.8

＋5.2 △0.4

＋1.7

2.1

-6

-4

-2

0

2

4
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２４/82３/8

△ 1.４

営業利益
増減要因 1Q

（億円）

営業利益推移 1Q

その他
経費

店舗
運営費

販売費人件費売上総
利益率

売上高

前期差
売上総利益の減少

△5.6

計画差 ＋ 3.9

販管費の減少

△4.1

※水道光熱費
含む

※水道光熱費
含む

（億円）

販管費の減少

△4.4
売上総利益の減少

△0.4

０

０
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貸借対照表
前期末比増減2023年11月末202３年８月末単位：百万円

５6970,38969,819流動資産

△3,10710,98514,093現金及び預金

72111,73711,016売掛金

3,59742,06938,471商品

１５１39,57539,４２４固定資産

１８４17,47917,294有形固定資産

２９1,1671,138無形固定資産

△６１20,9２８20,990投資その他の資産

７２０109,９６４109,２４４資産合計

2,17735,31533,137流動負債

2,32515,24312,918買掛金

１73,9７５3,957１年以内返済予定の長期借入金・社債

△４１７5,2075,625未払金（未払法人税等含む）

△５７３11,73312,307固定負債

△１９５3,3353,530長期借入金・社債

1,60447,04845,444負債合計

△８９５21,41022,305利益剰余金

△88362,91563,799純資産合計

７２０109,964109,244負債純資産合計

■現金及び預金

■商品

■買掛金

■有利子負債

(長期借入金・社債)

■利益剰余金

商品調達及び配当金の支払い、

法人税等の納付による減少

年末商戦に向けた

商材確保による増加

（携帯電話、暖房器具、ゲーム等）

商品調達に伴う増加

借入金の返済による減少

配当金の支払い △1,0８０

四半期純利益 ＋１８５

資 産

負 債

純資産

2023年
１１月末

202３年
８月末

2022年
11月末

単位：百万円,倍

7,3107,48710,095有利子負債

0.1２0.1２0.２６D/Eレシオ



202４年８月期
2023年
８月期単位：店, %

(構成比）1Qその他閉店新店期末

143＋2141店舗数（全店）

(58.0）8383単独店

店
舗
形
態 （42.0）

3131
スーパー複合店
※ｱｳﾄﾚｯﾄ１店舗を含む

19＋217ショッピングモール

1010その他複合店

17＋１16北海道・東北

エ
リ
ア

1515北関東

（48.3）69＋１681都3県

1818中部

1515
近畿・中国

※ｱｳﾄﾚｯﾄ１店舗を含む

99九州・沖縄

店舗展開

その他複合店

スーパー複合店

ショッピングモール

単独店

北海道・東北

１7 店舗

北関東

15 店舗

1都3県

69 店舗

中部

18 店舗

近畿・中国

15 店舗

九州・沖縄

9 店舗

全国

143 店舗

(2023年11月30日時点)
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新規出店

■ 9月1日 「コジマ×ビックカメラ 聖蹟桜ヶ丘駅店」（東京都多摩市）

■ 11月23日 「コジマ×ビックカメラ 新さっぽろデュオ店」（北海道札幌市）
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業績予想（202４年8月期）

通期下期上期

単位：百万円, % ２４年８月期２３年８月期２４年８月期２３年８月期２４年８月期２３年８月期

前期比予想実績前同比予想実績前同比予想実績

99.7267,000267,893101.3132,600130,94898.1134,400136,945売 上 高

95.44,6004,81998.32,2802,31992.82,3202,500営 業 利 益

93.34,8005,14693.72,3202,47692.92,4802,669経 常 利 益

104.63,0002,869106.51,3501,2６７103.01,6501,601
当期純利益
（四半期純利益）

＋0.727.326.6＋1.027.726.7＋0.626.926.3売上総利益

売
上
比

＋0.825.624.8＋0.826.025.2＋0.725.124.4販 管 費

△0.11.71.8△0.11.71.8△0.11.71.8営 業 利 益

△0.11.81.9△0.21.71.9△0.11.81.9経 常 利 益

0.01.11.10.01.01.00.01.21.2当期純利益
（四半期純利益）

注） 2023年10月10日公表の業績予想から変更はございません
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トピックス
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集客・販売力の向上
接客力・専門性の強化
「上板橋研修センター」を10月に開設

販売員一人ひとりの接客技術を向上させ

お客様の生活シーンに寄り添ったご提案を強化

店舗展開

コジマ×ビックカメラ 聖蹟桜ヶ丘駅店
(東京都多摩市) 2023年9月1日 オープン

コジマ×ビックカメラ 新さっぽろデュオ店
(北海道札幌市) 2023年１１月２３日 オープン

コジマ×ビックカメラ
聖蹟桜ヶ丘駅店

コジマ×ビックカメラ
新さっぽろデュオ店

各種イベントの再開
2019年以来4年ぶりとなるミニ四駆大会を

「シン・KING CUP」として復活

11月26日にコジマ×ビックカメラ静岡店にて

決勝戦となる「グランド KING CUP」を開催



トピックス

住設事業の強化

16

EC事業の強化
ECモールサイト「Qoo10」に出店

Z世代を中心とした若年層のお客様への

アプローチを強化するため、

10月より「コジマQoo10店」をオープン

顧客アプローチの強化

住設関連商品の「おうち点検サービス」（無料実施）を

店頭やコールセンターにてご案内することにより

お客様との接点を拡大

サステナビリティ経営の推進

コーポレートPPA方式による店舗屋上・屋根への

太陽光発電設備を7店舗に導入（11月末時点）

環境に配慮した取り組みの実施


